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Abstract
This research focuses on optimizing the website of the Faculty of Science and Technology, Jambi University through the application of Search Engine Optimization (SEO) techniques. The main goal is to increase the visibility and number of visitors on the institutional website through steps such as identifying relevant keywords, improving content, increasing website speed, using backlinks, and analyzing results. This research measures the success of optimization by looking at the increase in the number of visitors, duration of visits, level of user interaction, and website ranking in search engine results. Through this research, it is hoped that the quality and quantity of institutional website traffic can be improved, which in turn will improve the image and reputation of the institution in the eyes of the public. The results of this research contribute to the development of the faculty website to improve its quality and attract visitor interest.
Keywords: seo, website, optimization, visibility, visitors.

Abstrak

Penelitian ini difokuskan pada optimasi website Fakultas Sains dan Teknologi Universitas Jambi melalui penerapan teknik Search Engine Optimization (SEO). Tujuan utama adalah meningkatkan visibilitas dan jumlah pengunjung pada website institusi melalui langkah-langkah seperti identifikasi kata kunci relevan, perbaikan konten, peningkatan kecepatan website, penggunaan backlink, dan analisis hasil. Penelitian ini mengukur keberhasilan optimasi dengan melihat peningkatan jumlah pengunjung, durasi kunjungan, tingkat interaksi pengguna, serta peringkat website di hasil mesin pencari. Melalui penelitian ini, diharapkan dapat ditingkatkan kualitas dan kuantitas traffic website institusi, yang pada gilirannya akan meningkatkan citra dan reputasi institusi di mata masyarakat. Hasil penelitian ini berkontribusi dalam pengembangan website fakultas untuk meningkatkan kualitasnya dan menarik minat pengunjung.
Kata Kunci: SEO, website, optimasi, visibilitas, pengunjung.

1. Pendahuluan

Dalam era digital yang semakin berkembang pesat, menjadi semakin penting bagi fakultas dan universitas untuk mengakomodasi tren perubahan dalam perilaku pencarian informasi masyarakat. Di antara alat-alat yang paling kuat dalam arsenil mereka adalah website. Website bukan hanya wadah untuk menyediakan informasi, tetapi juga dapat menjadi alat efektif dalam mempromosikan institusi mereka. Di era ini, di mana semakin banyak orang mencari informasi tentang universitas dan fakultas secara online, website yang efektif bisa menjadi sarana yang tak ternilai. Selain itu, website yang baik juga dapat memberikan kontribusi besar dalam mencapai Indikator Kinerja Utama (IKU), seperti peningkatan jumlah pendaftar, meningkatkan kualitas mahasiswa dan dosen, serta peningkatan citra dan reputasi fakultas[1].
Terkait dengan pentingnya website dalam konteks universitas, ada aspek peringkat universitas yang juga perlu diperhatikan. Seiring dengan kemajuan teknologi, penilaian universitas juga semakin berlandaskan pada parameter webometrics. Ini adalah metode peringkat universitas yang mempertimbangkan kinerja dan pengaruh institusi di dunia maya. Prinsipnya adalah bahwa website universitas bisa menjadi cerminan dari kualitas akademik dan reputasi globalnya. Dalam hal ini, kualitas website dilihat sebagai indikator kualitas institusi, di mana semakin baik kualitas website, semakin baik reputasi universitas di dunia maya[2]. Oleh karena itu, meningkatkan kualitas website dapat mendukung peningkatan reputasi universitas secara online, yang pada gilirannya dapat meningkatkan daya tarik bagi mahasiswa dan dosen internasional serta akses terhadap proyek-proyek internasional [3].
Selain berperan dalam meningkatkan reputasi universitas, peringkat universitas juga memiliki implikasi yang signifikan dalam mengarahkan mahasiswa dan dosen dalam memilih institusi pendidikan mereka. Dengan akses yang lebih mudah ke informasi melalui internet, semakin banyak calon mahasiswa dan dosen yang mencari referensi online. Peringkat universitas dapat menjadi faktor penentu dalam pengambilan keputusan mereka. Oleh karena itu, strategi yang efektif dalam meningkatkan peringkat universitas, terutama melalui praktik SEO, dapat memiliki dampak yang luar biasa [4]–[6].
Selain fungsi peningkatan reputasi, website fakultas juga berperan sebagai media promosi yang sangat penting dalam mencapai masyarakat. Dalam era digital saat ini, website dan media sosial telah menjadi sarana komunikasi utama bagi institusi pendidikan. Namun, pentingnya memiliki website dan akun media sosial yang menarik tidak hanya terletak pada aspek estetika semata, tetapi juga dalam kemampuan untuk ditemukan secara mudah melalui mesin pencari dan menarik banyak pengunjung [7], [8]. 
Namun, tidak semua institusi pendidikan memiliki pemahaman yang memadai tentang teknik SEO yang dapat meningkatkan visibilitas online mereka. Beberapa institusi mungkin hanya fokus pada aspek estetika tanpa memperhatikan strategi SEO yang efektif[9]. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk meningkatkan pemahaman institusi tentang teknik SEO dan memberikan solusi konkret untuk meningkatkan lalu lintas pengunjung ke website dan media sosial mereka [10], [11]
Guna mencapai tujuan penelitian ini, akan ada analisis mendalam dan optimisasi teknis serta konten pada website dan akun media sosial institusi. Ini melibatkan perbaikan dalam struktur URL, penggunaan tag dan meta deskripsi yang relevan, produksi konten berkualitas, interaksi dengan pengguna, dan berbagai aspek lainnya yang secara komprehensif mendukung strategi SEO [12], [13].
Penelitian mengenai optimasi traffic dengan implementasi SEO pada website institusi adalah topik yang sedang menjadi fokus penelitian. Beberapa penelitian terbaru telah dilakukan untuk meningkatkan visibilitas dan traffic website institusi pada mesin pencari. Salah satu penelitian terbaru mengenai optimasi website dengan SEO adalah yang dilakukan oleh Yudasubrata et al (2019). Mereka meneliti pengaruh media sosial terhadap teknik SEO dan menemukan bahwa penggunaan media sosial dapat meningkatkan traffic website dan meningkatkan peringkat website pada mesin pencari [8]. Selain itu, penelitian lain yang dilakukan oleh Zhu & Tang (2018) menunjukkan bahwa optimasi konten dan penggunaan kata kunci yang tepat dapat meningkatkan traffic dan peringkat website pada mesin pencari [14].
Penelitian oleh Fartinescu et al (2015) mengevaluasi efektivitas penggunaan teknik SEO pada website perguruan tinggi. Penelitian tersebut menunjukkan bahwa penggunaan teknik SEO dapat meningkatkan traffic dan memperbaiki peringkat website pada mesin pencari [15]. Selain itu, penelitian ini juga menghasilkan temuan di mana penggunaan teknik SEO seperti identifikasi kata kunci, optimasi konten, dan penggunaan backlink dapat meningkatkan traffic website institusi. 
Penelitian lebih lanjut juga dilakukan untuk menganalisis implementasi teknik SEO pada website sekolah menengah atas [16], optimasi website sekolah dengan implementasi SEO [17] dan pengaruh implementasi SEO pada website universitas [18]. Dari penelitian-penelitian tersebut, dapat disimpulkan bahwa implementasi teknik SEO dapat meningkatkan traffic dan visibilitas website institusi pada mesin pencari. Penggunaan teknik SEO seperti identifikasi kata kunci, optimasi konten, penggunaan backlink, dan peningkatan kecepatan website dapat meningkatkan traffic dan peringkat website pada mesin pencari.
Keberhasilan upaya dalam meningkatkan traffic akan diukur melalui sejumlah metrik, termasuk peningkatan jumlah pengunjung, durasi kunjungan, tingkat interaksi pengguna dengan konten, dan perbaikan posisi institusi pada halaman hasil mesin pencari. Penelitian ini diharapkan dapat membantu institusi dalam memperbaiki kualitas dan kuantitas lalu lintas ke website dan media sosial mereka, yang pada akhirnya akan mendukung peningkatan citra dan reputasi mereka di mata masyarakat secara luas.

2. Metode Penelitian 
2.1 Metode dan Jenis Penelitian

Penelitian Pengembangan atau Research and Development (R&D) adalah suatu proses sistematis yang dilakukan untuk menciptakan atau meningkatkan produk, layanan, atau proses melalui pengembangan dan penerapan pengetahuan baru atau yang sudah ada secara sistematis dan terorganisir [19]. R&D biasanya dilakukan oleh perusahaan atau institusi akademik yang ingin meningkatkan produk atau layanan mereka, atau menemukan produk atau layanan baru yang dapat membantu mereka dalam bersaing di pasar atau mencapai tujuan strategis mereka [20]. R&D dapat meliputi pengembangan produk baru, perbaikan produk yang sudah ada, pengembangan proses produksi baru atau peningkatan proses yang sudah ada, atau pengembangan layanan baru atau perbaikan layanan yang sudah ada. Proses R&D melibatkan langkah-langkah seperti analisis kebutuhan, perancangan dan pengembangan konsep, pengujian dan evaluasi konsep, pengembangan prototipe, pengujian dan evaluasi prototipe, dan pengembangan produk atau layanan final.
[bookmark: _Toc146539195]
2.2 Tahap Penelitian
Tahap penelitian adalah proses sistematis yang dilakukan dalam rangka mengumpulkan data, menganalisis informasi, dan mencapai tujuan penelitian yang telah ditetapkan. Tahap penelitian umumnya melibatkan beberapa langkah penting yang harus diikuti dengan cermat. Adapun tahap-tahap dalam penelitian ini ditunjukan pada gambar 1.

[bookmark: _Toc128486935][bookmark: _Toc129097886][bookmark: _Toc146539325]
Gambar 1. Peta Jalan Penelitian
Metode penelitian optimasi website dengan SEO dapat dilakukan dengan menggunakan beberapa langkah sebagai berikut:
1. Menganalisis website: Langkah pertama dalam metode ini adalah melakukan analisis terhadap website yang akan dioptimalkan. Hal ini meliputi menganalisis struktur website, konten yang ada, kata kunci yang digunakan, dan lain sebagainya[21].
2. Melakukan riset kata kunci: Setelah menganalisis website, langkah selanjutnya adalah melakukan riset kata kunci yang relevan dengan topik atau bisnis yang dijalankan. Ini melibatkan mengidentifikasi kata kunci potensial yang sering dicari oleh pengguna di mesin pencari.
3. Optimasi konten: Setelah menentukan kata kunci yang tepat, langkah selanjutnya adalah mengoptimalkan konten website dengan memasukkan kata kunci yang relevan pada setiap halaman website.
4. Link building: Membangun link internal dan eksternal juga merupakan bagian penting dari metode ini. Hal ini melibatkan pembuatan link internal untuk memperkuat struktur website dan juga link eksternal untuk memperkuat otoritas website.
5. Monitoring dan evaluasi: Setelah melaksanakan strategi SEO, perlu dilakukan monitoring dan evaluasi secara teratur untuk memastikan bahwa strategi yang diimplementasikan berjalan dengan baik dan memberikan hasil yang diinginkan.
[bookmark: _bookmark24]Dalam metode penelitian optimasi website dengan SEO, penggunaan alat analisis SEO seperti Google Analytics dan Google Search Console juga sangat membantu dalam memonitor dan mengevaluasi performa website secara teratur. Dengan mengikuti metode ini, diharapkan dapat membantu meningkatkan visibilitas dan reputasi website di mesin pencari dan meningkatkan traffic website secara signifikan.

[bookmark: _Toc146539198]3.4 Alat dan Bahan 

Berikut adalah beberapa alat dan bahan yang dapat digunakan untuk melakukan penelitian optimasi website dengan SEO:
1. Google Keyword Planner: Alat gratis dari Google yang dapat membantu Anda menemukan kata kunci yang relevan dan populer untuk digunakan dalam konten Anda.
2. Google Analytics: Alat web analytics gratis yang dapat membantu Anda memantau lalu lintas dan perilaku pengunjung di situs web Anda. Anda dapat menggunakan data ini untuk meningkatkan pengalaman pengguna dan meningkatkan SEO situs web Anda.
3. SEO Optimer: Alat yang menyediakan analisis kompetitif, melacak peringkat kata kunci, dan memberikan saran untuk meningkatkan SEO situs web Anda.
4. Yoast SEO Plugin: Plugin SEO gratis untuk platform WordPress yang menyediakan analisis konten, saran optimasi, dan pengaturan teknis untuk membantu Anda meningkatkan SEO situs web Anda.
5. Konten berkualitas: Konten yang menarik, bermanfaat, dan terfokus pada kata kunci yang relevan akan membantu meningkatkan peringkat SEO situs web Anda.
6. Desain responsif: Memiliki desain responsif yang optimal untuk pengguna desktop dan mobile dapat membantu meningkatkan SEO situs web Anda.
7. Kecepatan situs web: Memiliki situs web yang cepat dan mudah dimuat dapat membantu meningkatkan peringkat SEO situs web Anda.

3. Hasil Dan Pembahasan
[bookmark: _Toc146539200]3.1 Analisis Website sebelum SEO
[bookmark: _Hlk146546539]Pentingnya melakukan analisis website sebelum mengimplementasikan strategi SEO tidak dapat diabaikan dalam upaya meningkatkan visibilitas online dan mencapai hasil yang optimal [22]. Analisis ini adalah langkah awal yang kritis dalam memahami kondisi website saat ini, mengidentifikasi potensi perbaikan, dan merencanakan langkah-langkah yang dibutuhkan untuk mencapai peringkat yang lebih baik di mesin pencari. Berikut ini adalah hasil analisis SEO pada website Fakultas Sains dan Teknologi menggunakan tools SEO Optimer (https://www.seoptimer.com/).
Hasil analisis yang di dapatkan dari https://www.seoptimer.com/ adalah evaluasi mengenai berbagai aspek SEO dan kinerja website Fakutlas Sains dan Teknologi. Berikut adalah arti dari setiap kategori (Gambar 2).
1. On-Page SEO B+: Kategori ini menilai sejauh mana halaman-halaman website Anda dioptimalkan untuk faktor-faktor SEO yang berkaitan dengan konten, tag, dan elemen on-page lainnya. Hasil "B+" menunjukkan bahwa ada ruang untuk perbaikan, tetapi optimisasi on-page Anda sudah cukup baik.
2. Links F: Kategori ini menilai kualitas dan jumlah tautan yang mengarah ke website Anda. Hasil "F" menunjukkan ada masalah serius dengan tautan atau backlink Anda, dan ini adalah area yang memerlukan perhatian lebih lanjut.
3. Usability D-: Ini menilai seberapa mudah website Anda digunakan oleh pengguna. Hasil "D-" menunjukkan ada kekurangan dalam hal user experience dan perlu diperbaiki untuk membuat website lebih ramah pengguna.
4. Performance B-: Kategori ini mengukur seberapa cepat atau lambat website Anda dimuat. Hasil "B-" menunjukkan bahwa website Anda memiliki performa yang cukup baik, tetapi masih ada ruang untuk perbaikan untuk memastikan website lebih cepat dimuat.
5. Sosial F: Ini menilai sejauh mana website Anda terlibat dalam media sosial. Hasil "F" menunjukkan bahwa Anda mungkin perlu meningkatkan kehadiran dan aktivitas sosial media untuk meningkatkan visibilitas online Anda melalui platform sosial.

[image: ]
[bookmark: _Toc146539326]Gambar 2. Hasil Evaluasi Awal SEO
Dengan demikian, hasil ini memberikan gambaran tentang aspek-aspek yang perlu ditingkatkan dalam strategi SEO website Fakultas Sains dan Teknologi. Faktor-faktor yang perlu diperhatikan antara lain optimalisasi on-page yang lebih baik, perbaikan tautan, peningkatan usability, peningkatan kinerja, dan lebih banyak keterlibatan di media sosial. Penting untuk menganalisis setiap area ini dan mengambil tindakan yang sesuai untuk meningkatkan performa SEO website.
[bookmark: _Toc146539201]
3.2 Implementasi SEO
[bookmark: _Toc146539202]3.2.1 Mendaftarkan website ke Google Analytics

Langkah pertama dalam menerapkan Teknik SEO pada website FST adalah melakukan pendaftaran website ke Google Analytics. Lamgkah ini memiliki peran penting dalam konteks praktik SEO, sebagai alat analisis yang kritis untuk memahami kinerja website dan mengembangkan strategi SEO yang efektif. Integrasi Google Analytics dengan website memungkinkan pengumpulan data yang komprehensif terkait dengan perilaku pengunjung, sumber lalu lintas, dan interaksi dengan konten. Informasi ini menjadi landasan bagi praktisi SEO dalam beberapa cara yang signifikan.

[image: ][image: ]
[bookmark: _Toc146539327]Gambar 3. Penerapan Google Analytic
Pada gambar 3 ditampilkan penerpaan Google Analytic. Adapun cara menerapkannya adalah dengan mendaftarkan website ke Google Analytics, peneliti atau praktisi SEO dapat memantau perkembangan kinerja website secara real-time. Ini mencakup melacak jumlah pengunjung, tingkat keterlibatan, dan konversi. Informasi ini menjadi dasar evaluasi yang kritikal untuk mengukur dampak perubahan yang terkait dengan implementasi strategi SEO. Misalnya, jika perubahan konten atau struktur website dilakukan, analisis Google Analytics dapat membantu dalam menentukan apakah perubahan tersebut telah meningkatkan tingkat pengunjung atau konversi.

[image: ]
[bookmark: _Toc146539328]Gambar 4. Hasil Analisis Berdasarkan Cara Akses
Kedua, Google Analytics juga memberikan wawasan tentang sumber lalu lintas yang masuk ke website. Praktisi SEO dapat melihat dari mana pengunjung datang, apakah itu melalui mesin pencari, tautan dari situs web lain, atau media sosial. Informasi ini menjadi penting dalam merancang kampanye pemasaran dan strategi backlink yang tepat, yang merupakan komponen utama dalam upaya SEO.
Terakhir, melalui analisis data di Google Analytics, peneliti SEO dapat mengidentifikasi halaman web yang paling populer dan konversi yang paling sukses. Ini membantu dalam menentukan fokus SEO yang lebih akurat, mengarahkan usaha untuk mengoptimalkan halaman-halaman yang paling penting untuk tujuan bisnis atau informasi tertentu.
Dengan demikian, pendaftaran website ke Google Analytics adalah langkah kritis dalam pengembangan dan pelaksanaan strategi SEO yang berhasil, yang didasarkan pada data yang kuat dan pemahaman yang mendalam tentang perilaku pengunjung. Integrasi Google Analytics dengan praktik SEO memungkinkan peningkatan yang lebih terukur dalam peringkat mesin pencari dan visibilitas online, yang merupakan tujuan utama dalam upaya SEO.
[bookmark: _Toc146539203]
3.2.2 Mendaftarkan Website ke Google Webmaster Tools

Pendaftaran website ke Google Webmaster Tools merupakan elemen penting dalam praktik optimisasi mesin pencari (SEO) yang memungkinkan praktisi SEO untuk mengelola dan memahami beberapa aspek yang kritis dalam upaya meningkatkan peringkat website di hasil pencarian. Hubungan antara pendaftaran website ke Google Webmaster Tools dengan SEO berkaitan erat dengan analisis dan pemantauan elemen-elemen yang berkontribusi terhadap kinerja SEO dan visibilitas online.

[image: ]
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[bookmark: _Toc146539329]Gambar 5. Hasil Analisis Google Webmaster Tools
Google Webmaster Tools menyediakan wawasan mengenai kesehatan website, termasuk masalah teknis yang mungkin memengaruhi peringkat di mesin pencari. Informasi tersebut mencakup peringatan terkait indeksasi, kesalahan crawl, serta masalah-masalah lain yang dapat mengganggu kinerja SEO. Dengan memiliki pemahaman tentang masalah-masalah ini, praktisi SEO dapat mengambil tindakan perbaikan yang diperlukan, menghindari sanksi mesin pencari, dan meningkatkan visibilitas website mereka.
Google Webmaster Tools memberikan data mengenai kata kunci yang digunakan oleh pengguna dalam mencari website. Analisis ini membantu praktisi SEO dalam mengidentifikasi kata kunci yang relevan dengan konten mereka dan mengoptimalkan halaman-halaman yang sesuai untuk meningkatkan peringkat di hasil pencarian. Informasi ini juga dapat membantu dalam penentuan konten yang lebih fokus pada kata kunci yang penting bagi audiens target.
[image: ]
[bookmark: _Toc146539330]Gambar 6. Jumlah Pengunjung Website
Dalam konteks analisis data SEO, data yang diperoleh dari Google Webmaster Tools adalah elemen penting dalam evaluasi performa website. Dalam dataset tersebut (Gambar 6), terdapat beberapa metrik yang signifikan. Pertama, 'Total Klik' mengindikasikan jumlah klik yang diterima oleh website selama periode pengamatan (3 bulan terakhir). Klik ini mewakili interaksi pengguna dengan website yang dimunculkan dalam hasil pencarian Google. Pada kasus ini, jumlah total klik mencapai sekitar 5.980 ribu (dinyatakan dalam ribu, 'K').
Kedua, 'Total Impressions' mencerminkan jumlah total kali website ditampilkan dalam hasil pencarian Google selama periode yang sama. 'Impressions' menunjukkan seberapa sering website Anda muncul dalam hasil pencarian mesin pencari. Dalam dataset ini, terdapat sekitar 440.000 impresi.

[image: ]
[bookmark: _Toc146539331]Gambar 7. Kata Kunci yang Banyak Digunakan
Pada gambar 7, menunjukan kata kunci yang sering digunakan oleh pengunjung untuk mencari website FST dengan search engine. Perlu menjadi perhatian khusus pada data terkait dengan kata kunci 'fst unja.' Pada query ini, terdapat 221 klik dan 511 impresi selama periode yang diamati. Dalam konteks ini, 'klik' mengindikasikan jumlah pengguna yang mengklik tautan menuju website setelah melihat hasil pencarian dengan kata kunci 'fst unja.' Sedangkan 'impressi' mencerminkan seberapa sering website Anda muncul dalam hasil pencarian untuk kata kunci tersebut.
Selain data diatas, tools ini memungkinkan praktisi SEO untuk melacak dan menganalisis tautan balik (backlink) yang mengarah ke website mereka. Backlink memiliki peran penting dalam otoritas dan peringkat di mesin pencari. Melalui Google Webmaster Tools, praktisi SEO dapat memantau sumber-sumber tautan, serta menilai kualitas dan relevansi tautan tersebut. Data ini menjadi dasar untuk merancang strategi backlink yang lebih efektif guna meningkatkan otoritas website.
Dalam hal performa website, Google Webmaster Tools memberikan informasi tentang kecepatan loading dan kinerja website. Kecepatan loading yang lebih baik berkontribusi positif terhadap pengalaman pengguna dan dapat memengaruhi peringkat di hasil pencarian. Melalui pemantauan performa ini, praktisi SEO dapat mengidentifikasi area-area yang perlu dioptimalkan untuk meningkatkan kinerja website mereka.
Google Webmaster Tools juga mengirimkan pemberitahuan manual penalti jika website menerima sanksi manual dari mesin pencari. Pemberitahuan ini memberikan praktisi SEO informasi tentang pelanggaran pedoman SEO yang mungkin terjadi dan memungkinkan mereka untuk mengambil tindakan perbaikan yang sesuai guna menghindari dampak negatif pada peringkat dan visibilitas website.
[bookmark: _Toc146539204]
3.2.3 Sumbit XML Sitemap

XML Sitemap merupakan elemen integral dalam praktik optimisasi mesin pencari (SEO) yang bertujuan untuk meningkatkan visibilitas dan peringkat suatu website di hasil pencarian mesin pencari. Sitemap XML adalah sebuah berkas data yang berisi daftar URL halaman-halaman dalam sebuah website, serta informasi tambahan tentang setiap halaman, seperti frekuensi pembaruan, prioritas, dan waktu terakhir dimodifikasi. Tujuan utama dari Sitemap XML adalah untuk memberikan panduan yang terstruktur kepada mesin pencari mengenai struktur website, memudahkan pengindeksan, dan memastikan bahwa seluruh halaman yang relevan diindeks dengan benar oleh mesin pencari. Pada penelitian ini, penerapan XML Sitemap menggunakan fungsi yang tersedia di plugin Yoast SEO.
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[bookmark: _Toc146539332]Gambar 8. Pemasangan XML Sitemap
Ketika sebuah Sitemap XML diserahkan (submit) kepada mesin pencari seperti Google melalui Google Search Console, ini memungkinkan mesin pencari untuk lebih efisien dan akurat mengindeks seluruh halaman website. Hal ini penting karena mesin pencari menggunakan indeks mereka untuk menentukan bagaimana sebuah website akan muncul dalam hasil pencarian, serta bagaimana halaman-halaman tersebut akan diberi peringkat.
Selain itu, Sitemap XML membantu dalam melacak perubahan dan pembaruan pada website. Ketika halaman-halaman baru ditambahkan atau halaman yang ada diperbarui, Sitemap XML dapat memberitahu mesin pencari tentang perubahan tersebut. Ini mengurangi risiko bahwa perubahan tersebut tidak terdeteksi atau diindeks dengan baik oleh mesin pencari. Dengan demikian, hubungan antara Sumbit XML Sitemap dan SEO sangat erat. Submitting Sitemap XML secara efektif meningkatkan indeksasi dan visibilitas website oleh mesin pencari, yang merupakan langkah kunci dalam mencapai peringkat yang lebih baik dan meningkatkan trafik organik, yang merupakan tujuan utama dalam upaya SEO
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[bookmark: _Toc146539333]Gambar 9. XML Sitemap Website FST
[bookmark: _Toc146539206]
3.3 Penerapan Keyword
Penerapan kata kunci (keyword) memiliki peran fundamental dalam konteks praktik optimisasi mesin pencari (SEO). Keywords adalah istilah atau frasa yang digunakan oleh pengguna mesin pencari untuk mencari informasi, dan penggunaan yang tepat dan strategis dari kata kunci ini dalam konten dan struktur website dapat secara signifikan memengaruhi peringkat dan visibilitas website di hasil pencarian mesin pencari. Melalui penelitian kata kunci yang cermat, pemilihan kata kunci yang relevan dengan konten, serta penyematannya dalam judul, meta deskripsi, dan konten halaman, praktisi SEO dapat memandu mesin pencari untuk memahami isi website dan menghadirkan website tersebut kepada pengguna yang mencari informasi terkait. Penerapan kata kunci yang efektif membantu meningkatkan relevansi, memperluas jangkauan audiens, dan mendukung tujuan SEO dalam meningkatkan peringkat dan lalu lintas organik ke website tersebut. Berikut ini adalah aktivitas penerapan kata kunci yang dilakukan untuk memoptimalkan SEO website FST.
[bookmark: _Toc146539207]3.3.1 Penerapan Meta Tags
Penerapan Meta Tags adalah praktik SEO yang mencakup penambahan informasi metadata ke dalam halaman web. Ini mencakup penggunaan meta deskripsi yang mendeskripsikan secara singkat isi halaman, serta meta judul yang memberikan judul yang relevan dengan halaman tersebut. Penerapan Meta Tags penting karena metadata ini digunakan oleh mesin pencari untuk memahami dan merangkum isi halaman, yang memengaruhi bagaimana halaman tersebut akan ditampilkan di hasil pencarian dan apakah pengguna akan mengkliknya.
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[bookmark: _Toc146539335]Gambar 10. Penerapan Meta Keywords
Gambar 10 menunjukan penerapan meta keywords pada website FST. Meta Keywords adalah tag meta dalam HTML yang dirancang untuk menyertakan kata kunci atau frasa kunci yang relevan dengan isi halaman.

[image: ]
[bookmark: _Toc146539336]Gambar 11. Penerapan Meta description
Gambar 11 menunjukan penerapan meta description pada setiap artikel di website institusi. Tujuan penerapan meta description adalah untuk meningkatkan kualitas hasil pencarian dan meningkatkan pengalaman pengguna ketika mereka mencari informasi di mesin pencari seperti Google.
[bookmark: _Toc146539208]3.3.2 Penerapan Image Alt Tags
Penerapan Image Alt Tags adalah langkah penting dalam optimisasi gambar pada halaman web. Ini melibatkan penggunaan atribut "alt" dalam kode HTML gambar untuk memberikan deskripsi singkat tentang gambar tersebut. Penerapan Image Alt Tags penting karena membantu mesin pencari memahami konten gambar yang tidak dapat dibaca oleh mesin pencari. Selain itu, ini juga memberikan manfaat bagi pengguna dengan keterbatasan visual karena deskripsi tersebut dapat dibacakan oleh perangkat pembaca layar.
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[bookmark: _Toc146539337]Gambar 12. Penerapan Image Alt Tags
[bookmark: _Toc146539209]3.3.3 Penerapan Permalink
Penerapan Permalink adalah praktik SEO yang melibatkan penyesuaian URL (Uniform Resource Locator) halaman web agar lebih deskriptif dan mudah dimengerti. URL yang singkat, berarti, dan mengandung kata kunci yang relevan dapat membantu pengguna dan mesin pencari dalam memahami isi halaman. Penerapan Permalink penting karena URL yang ramah SEO dapat meningkatkan visibilitas halaman web di hasil pencarian dan membuat pengguna lebih mungkin untuk mengklik tautan tersebut.
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[bookmark: _Toc146539338]Gambar 13. Penerapan Permalink
[bookmark: _Toc146539210]3.3.4 Penerapan Heading
Penerapan Heading adalah penggunaan tag-heading dalam kode HTML untuk mengatur hierarki informasi di halaman web. Ini mencakup penggunaan tag-heading seperti <h1>, <h2>, <h3>, dan seterusnya untuk memberikan struktur yang jelas pada konten. Penerapan Heading penting karena ini membantu mesin pencari dan pengguna dalam memahami hierarki informasi di halaman. Tag-heading yang relevan juga dapat membantu dalam menyoroti kata kunci yang penting, yang dapat memengaruhi peringkat halaman dalam hasil pencarian. 
Dalam konteks website FST, sudah dilakukan Penerapan Heading dengan mengubah kata-kata yang digunakan dalam beberapa artikel. Hal ini bertujuan untuk meningkatkan pemahaman konten oleh mesin pencari dan pengguna. Beberapa artikel mungkin telah mengalami perubahan dalam struktur dan hierarki informasi untuk memberikan pengalaman yang lebih baik bagi pengunjung website. Dengan demikian, langkah-langkah tersebut membantu meningkatkan relevansi dan peringkat halaman-halaman tersebut dalam hasil pencarian mesin pencari.
Selain itu, Penerapan Heading juga membantu dalam menyoroti kata kunci yang penting dalam konten, yang dapat memengaruhi peringkat halaman dalam hasil pencarian. Dengan memastikan penggunaan tag-heading yang sesuai dan relevan, artikel-artikel di website FST menjadi lebih mudah dipahami dan diindeks oleh mesin pencari, yang pada gilirannya dapat meningkatkan visibilitas dan lalu lintas organik ke website tersebut. Ini merupakan tindakan yang baik dalam rangka meningkatkan kualitas dan efektivitas SEO pada website FST. Berikut ini adalah beberapa artikel yang diperbaiki penulisan heading.
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[bookmark: _Toc146539339]Gambar 14. Sebelum dilakukan perubahan
[bookmark: _GoBack]
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[bookmark: _Toc146539340]Gambar 15. Setelah dilakukan perubahan
4. Kesimpulan
[bookmark: _Hlk135005880]Simpulan dari penelitian ini menekankan betapa pentingnya menerapkan beragam strategi SEO untuk meningkatkan visibilitas dan peringkat website, terutama yang berkaitan dengan fakultas. Dengan memahami dan mengimplementasikan langkah-langkah seperti analisis kata kunci, perbaikan konten, optimisasi teknis, pengembangan tautan, promosi melalui media sosial, serta pemantauan hasil, website fakultas dapat mencapai tingkat visibilitas yang lebih tinggi di mesin pencari dan meningkatkan jumlah pengunjung organik. Selain itu, penelitian ini juga menegaskan bahwa SEO adalah usaha yang membutuhkan kesabaran dan komitmen yang kuat. Hasil perbaikan dalam SEO mungkin tidak langsung terlihat, tetapi dengan konsistensi dalam menerapkan strategi, hasil positif dapat dicapai seiring berjalannya waktu. Selanjutnya, perlu dicatat bahwa perbaikan konten dan pengembangan tautan yang relevan menjadi faktor kunci untuk mencapai keberhasilan dalam upaya SEO. Secara keseluruhan, penelitian ini memberikan panduan langkah-demi-langkah untuk merencanakan tahapan berikutnya dalam mengoptimalkan SEO website fakultas. Dengan pemahaman yang mendalam tentang strategi SEO dan komitmen untuk terus melakukan perbaikan, website fakultas dapat mendapatkan manfaat yang signifikan dalam hal visibilitas online, peningkatan lalu lintas, serta dalam pencapaian tujuan pendidikan dan penyediaan informasi mereka.
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